Tomasz Bielak

doktor, adiunkt w Katedrze Teorii

i Praktyk Komunikacji ATH

w Bielsku-Biatej. Specjalizuje sie

w zagadnieniach zwigzanych z szeroko
rozumianym medioznawstwem

i kulturoznawstwem. Autor ponad 40
artykutéw, monografii poswieconej
prozatorskiej twérczosci Macieja
Stomczynskiego (2008) oraz zbioru
esejow krytycznych Opcje odbioru
(2012); redaktor kilku ksiazek, w tym:
Zmierzchu telewizji. Przemiany
medium - antologii tltumaczen tekstéw
poswieconych telewizji, przygotowanej
razem z Mirostawem Filiciakiem
(SWPS) i Grzegorzem Ptaszkiem
(AGH). Aktualnie pracuje nad rozprawa
habilitacyjna poswiecona zagadnieniom
zwigzanym z praktykami wizualnymi
oraz nad antologia tekstéw wybitnych
polskich badaczy mediéw.

Notoryczne ,,zawieszanie”
- foto-obrazy usieciowione

Wprowadzenie

~Albowiem odwrocenie to — przedmioty posiadaja wladze nad ludzmi,
obrazy sa wyjatkowo przebieglymi przedmiotami, hipnotyzujacymi isto-
ty ludzkie, zaslepione popedem nasladowczym albo mylace przedstawie-
nia z rzeczywisto$cig — prowadzi¢ moze najwyzej do ikonoklastycznych
oskarzen. Woéwczas przyznajac obrazom potege, tatwo zmienié je w kozla
ofiarnego i prowokowac do ich zwalczania, co nierzadko jest dzialaniem
préznym, pozornym lub zaledwie zastepczym. Bledu tego da sie uniknaé
na wiele sposobdéw, choc¢by odrzucajac w ogoéle pojecia wladzy czy pano-
wania (jak chce na przyklad Latour). Ale mozna tez przez pryzmat wladzy
przyjrze¢ sie obrazom jako zlozonej i niejednorodnej grupie, oceniajgc roz-
nice w ich sprawczych mozliwo$ciach, a takze odmienne sposoby dziala-
nia. Moze woéwczas okazac sie, ze podzial wladzy w ikonosferze nie bedzie
odpowiadal ani tradycyjnym hierarchiom wysokie-niskie, ani podzialom
medialnym” — pisze w jednym rozdzialéw dysertacji doktorskiej Lukasz
Zaremba'. Warszawski badacz wizualno$ci wychwytuje to, co znamienne
dla fotografii, o ktérych bedzie mowa w niniejszym tekscie. Chcialbym sie
przyjrze¢ intrygujacemu (z perspektywy kulturoznawczego nurtu badan
nad mediami) zjawisku budowania znaczen poprzez okreslong kompozycje
obrazow-zdjec, ich umiejscowienie w makrostrukturze strony interneto-
wej, liczbe dopowiedzen (hashtagéow, komentarzy, znacznikoéw popular-
nos$ci wyrazonych w postaci tradycyjnej i emoji), ktére wpltywaja na tzw.
lancuch znaczen lub krystalizuja go. Na specyfike omawianego zjawiska
oddziatluja przede wszystkim i miejsce, i pulap obserwacji: poziom kompli-
kacji rozumienia obrazu bedzie w duzej mierze zalezny nie tylko od ,,spo-
strzegawczoSci” obserwatora (rozumianej nawet w sposob wyjatkowo ogol-
ny), ale réwniez od poziomu kompetencji medialnych (nabytych w drodze

» 1 k. Zaremba, Obraz jako przedmiot sporu w kulturze polskiej po 1989 roku w ujeciu studiéw
nad kulturg wizualng, Warszawa 2015, s. 170. Korzystam z maszynopisu udostepnionego przez
autora.
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Swiadomej edukacji lub pozyskiwanych w drodze doswiadczania), a takze
wzrastajacej potrzeby interpretacji otaczajacej go przestrzeni wypekio-
nej obrazami o r6znej genezie — czasem rozumianej wylacznie jako miej-
sce ,zawieszania” réznorodnych obrazow (statycznych, ale i ruchomych)
oraz okre§lonej pozycja (sytuacja) spoleczng uczestnikdw odbywajacej sie
wymiany. Klopotliwy jest, oczywiScie, sposéb doboru przykladéw — jako
material wstepny postuzyly mi obrazy zrywajace kanoniczny pakt fakto-
graficzny oraz stale popularne i ewoluujace w strone fotofetyszu — selfie.

Pole operacji — w strone foto-obrazéw usieciowionych

Rozpatrujac problemy wizualno$ci sieciowej, ktére pojawily sie w ostat-
nich latach, nalezy rozpocza¢ od wyjasnienia kilku (wydawaloby sie) zna-
nych i zapoznanych kwestii z obszaru tzw. ,nowych mediéw”. Nie bede
rozwigzywal problemu ,nowomedialno$ci” czy ,nowosci” — zwracam je-
dynie uwage, ze operuje tym terminem wylacznie z braku lepszego, majac
na uwadze zastrzezenia estetykéw mediow, ktorzy sprzeciwiaja sie takiej
kategoryzacji, przytaczajac dwa argumenty: klopotliwg klasyfikacje histo-
ryczng (rozwoj medidw na $wiecie?) i logiczna (,kazde media byly kiedy$
nowe”3). Zjawisko, ktore stanowi dzisiaj podstawowy klopot badawczy, za
Marcinem Skladankiem# nalezaloby nazwaé problematycznym splo-
tem dyskurséw granicznych. W zasadzie wyjatkowo trudno odpowie-
dzie¢ dzisiaj na pytanie: Gdzie sa media? Gléwnie dlatego, ze — mySlac
o nich — wielu z nas operuje w zupekie innych obszarach, w ktérych me-
dia pracuja, wspolpracuja lub funkcjonuja.

Odejscie od aspiracyjnego modelu kultury wytworzylo mozliwo$é
dyskutowania o mediach wylgcznie z poczuciem pewnego niespehlienia
teoretycznego. Lodzki badacz nazywa to zjawisko: inflacyjnym charakte-
rem teorii, ktére porzadkowac powinny zaréwno typologie, jak i wlasnoSci
medialne. Innymi stowy — dla wspoélczesnego odbiorcy/uzytkownika/
tworcy medium bedzie zaréwno no$énik (co wydaje sie najbardziej bazo-
wym rozumieniem tego pojecia), ale rowniez tworzywo (bez wlasciwosci).
Nie jest to prosta opozycja binarna, ale stwarzanie kolejnej mozliwo$ci:
medium to réwniez technologia, a dalej — instytucja. Wydaje sie, ze w ta-

» 2 Mam na mysli dosy¢ powszechny bfad: czesto w przypadku zjawisk zwigzanych z epoka
cyfrowg (nosnikéw, dynamiki zmian sprzetowych, wreszcie — pojawienia sie $wiattowoddw
i upowszechnienia telematyki) przyjmuije sie cezure 1989 roku jako moment dostepnosci
w Polsce. Daje to fatszywy obraz wydarzen, np. twierdzen takich jak: , ptyta kompaktowa
dominowata w latach dziewieédziesigtych” lub ,telewizja kablowa najbardziej popularna byta
na przetomie wiekéw XX i XXI"”.

» 3 Zob. szerzej: L. Gitelman, Always Already New. Media, History and the Data of Culture,
Cambridge MA, London 2006, s. 205.

» 4 M. Sktadanek, Tworzywo bez wlasciwosci — technologia cyfrowa jako metamedium, ,Przeglad
Kulturoznawezy” 2011, nr 1(9) , s. 37-45.
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kim ukladzie zastrzezenia wobec niezbyt fortunnej klasyfikacji Levinsonas
(przypomnijmy: ,nowe nowe media” to w zasadzie kategoria umozliwia-
jaca pelng dowolno$¢ typologiczng i genologiczng) to dopiero poczatek
sporu. Jedli uzytkownik traktuje media w zasadzie jako wszystko lub od-
wrotnie: wszystko daje sie w zasadzie z mediami polaczy¢ — to nasuwa
sie kolejna rozterka badawcza: Co podlegaloby analizom badawczym, np.
jakie obrazy stanowilyby fundament mediéw wizualnych, czy wylacznie
takie, ktore powstaly za pomocg mediow elektronicznych (np. wideoma-
larstwo Wasilewskiego, Kuzyszyna czy Ogorka)®, czy moze takie, ktore
zapoSredniczone medialnie (poprzez specyficzng technologie — np. sam-
pling, mash-up, geolokalizacje”) zyskaly nowe znaczenia? Do tych klopo-
tow dojdzie jeszcze jeden — wladnie instytucjonalny — co zrobié z zespolem,
zbiorem wytwor6éw wizualnych, ktére w pewien sposob (czesto mglisty...)
zostaly wlaczone w tzw. kanon (czy bardziej must have praktykow wizu-
alnosci)?

Kazde z postawionych pytan jest rozwiazywane przez badaczy
audiowizualnoSci z wykorzystaniem r6znych metod — od iloéciowych po
opisowe. Z wiekszos$ci analiz wylania sie jednak ciekawy schemat funkcjo-
nowania uzytkownika w omawianym obszarze.

W wielu przypadkach owa zlozono$¢ i proliferacja praktyk
medialnych jest efektem wyjatkowo przemyslanego doboru kolejno$ci
dzialan uzytkownika. Strategii dzialania (formie wyrazu) zawsze
towarzyszy refleksja dotyczaca wyboru narzedzia, za pomoca ktorego
uzytkownik manifestuje swoje dzialanie medialne. Co ciekawe, dobor
ten nie jest jedynie podyktowany potencjalng atrakcyjno$cig wytworu,
ale w rébwnym stopniu uwzglednia w tym splocie rowniez konsekwencje
odbiorcze (czy zostanie zauwazony, jak zostanie zauwazony, czy warto,
aby zostal zauwazony), poniewaz wlaénie od natezenia interakcji bedzie
zaleze¢ ewentualne trwanie obrazu. By zobrazowac¢ to przykladem: blo-
gerki lifestylowe nie wybraly formuly bloga wylacznie dlatego, ze jest wy-
jatkowo popularnym modelem internetowej komunikacji, lub dlatego, ze
wylacznie blog nadaje sie do prezentacji kolejnych odkryé¢ ,,second-hando-
wych” czy ,sieciowkowych” stylizacji. Wybraly go, poniewaz dla okre$lonej
publicznos$ci blog modowy (bez wzgledu na to, co sie w nim znajduje) jest
okre$lonym typem obrazow, ktdre zostaly spolecznie zweryfikowane
i zaakceptowane, konstytuujgc okreslony poziom popularnos$ci. Roznice

» 5 P. Levinson, Nowe nowe media, przet. M. Zawadzka, Wydawnictwo WAM, Krakéw 2010,
s. 327.

» 6 Obrazy jak malowane, red. J. Lubiak, Galeria Bielska BWA, Bielsko-Biata 2006, s. 88.

» 7 Mam na mysli: projekt Briana Eno, fenomen Muzaka, dziatalno$¢ Kutimana, ustugi
lokalizacyjne, wiadomosci push z obrazami reklamowymi.
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w odbiorze poszczegolnych blogerek czy bloger6w wynikaja nie tylko z in-
nych czynnikoéw (mozna by napisac¢ pozablogowych, takich jak: atrakeyj-
no$c¢ fizyczna czy lepsze wsparcie mediow spolecznoSciowych), ale z same-
go sposobu konstrukeji bloga (doboru layoutu, pozycjonowania, sposobu
umieszczenia zdjeé i reklam). To jeden z przejawow modelu edukacyjnego,
ktory mozna chyba zaliczy¢ do tzw. self-explanatory: na wspomniana ja-
ko$¢ bloga wplywac bedzie wlaénie specyficzny rodzaj wiedzy zwiazanej
z obrazowaniem — dodajmy, wiedzy uzyskiwanej (to proces) w wyniku
wlasnych doswiadczen z niewielkim wsparciem instytucji: szkoly, krytyki
artystycznej, wreszcie — studiéw. Edukacja medialna ($cilej: fotograficz-
na) przebiega w takim przypadku na styku réznych dyscyplin i do§wiad-
czen: umiejetnos$¢ robienia zdje¢ warunkowana jest popularnoscig wpisow
obserwator6w, samo$wiadomos¢ fotograficzna ro$nie wraz z rozwojem
technologicznym manifestowanym przez nowe funkcjonalno$ci kolejnych
generacji urzadzen. Najbardziej fascynujaca w epoce dominacji obrazéow
(znakomicie opisanej przez Williama J.T. Mitchella®) wydaje sie préba opi-
su wyjatkowych ,szczelin sensu”, kodyfikacja myslenia o totalnej domina-
cji obrazu (w mysli hiperbolizujacej zasady: wszystko jest obrazem).
Otwiera to nowe (?) mozliwoSci interpretacji dzialan userskich — troche
obok (wciaz popularnych i potrzebnych) analiz tresci, stopnia ,,agregacji
kontentu” czy réznych sposobéw operowania wizerunkiem, zarzadzania
marka i swobodnego przemieszczania sie miedzy dziennikarskim profe-
sjonalizmem a dzialalno$cia o charakterze public relations.

Na tak zarysowanym tle widzialbym trzy problemy z postrzeganiem
obrazu, a zwlaszcza fotografii w prezentowanym schemacie komunika-
cyjnym.

Problem pierwszy - autogeneratywnos$é mediéw

forma wyrazu typy odbioru
(strategia formalna) (natezenie interakgji)

narzedzia
(technologia)

» 8 W.J.T. Mitchell, Czego chcg obrazy, przet. k. Zaremba, NCK, Warszawa 2015, s. 416.
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O dzialaniach mash-upowych czy szeroko rozumianym remiksie juz wspo-
minalem — pragne zaznaczy¢ jedynie, ze traktuje operacje wykonywane
na zdjeciach nie tylko jako: zmieniajace kontrast, nasycenie koloréow czy
wielko$¢ fotografii, ale rowniez jako stworzenie nowej funkcjonalnoSci.
Dodajmy — funkcjonalnoéci, ktéra wymaga nieco innego typu wiedzy czy
kompetencji medialnych, swoistej nowej ,,$§wiadomosci” medidow i obra-
zu. Fotografia, ktora skrojono pod okre$lona strategie autoprezentacyjna
uzytkownika na Facebooku (mam na mysli check-in lub oznaczanie oséb),
przestaje by¢ jedynie prywatnym (przy catej falszywej ,masowosci” FB) za-
pisem wydarzenia — a staje sie czeécig szerszego komunikatu generujacego
inng mozliwoé¢ odbiorcza.

Myélac o fotografii cyfrowej w ogoble, dokonujemy okreslonego prze-
suniecia interpretacji medium (aparatu, albumu, galerii) w przestrzen pro-
gramu korygujacego jednostkowe dzialania fotograficzne. Oczywiscie, sto-
pien dzialania bedzie uzalezniony od umiejetnosci operowania programem
(np. Adobe CS), a nie — wiedza na temat wykonywania zdjec. Polgczenie
obu jest mozliwe i wystepuje w dzialaniach artystycznych nader czesto
(by wspomnie¢ choc¢by serie fotografii cyfrowych Daniela Lee Manimals?).
Jednak w znacznej mierze §wiadomo$c fotografii w wielu przypadkach
sprowadza sie do $wiadomoSci oczekiwanej rozdzielczo$ci zdjecia, spo-
sobow jego redystrybucji, podazania za aktualng moda (np. popularnymi
filtrami, uzyciem odpowiedniej aplikacji, wpisaniem sie w specyficzny nurt
alternatywny taki jak lomografia, wspierania praktyk aplikacjami takimi
jak Hipstamatic, umozliwiajacy uzyskanie zdje¢ stylizowanych na te wy-
konane przez aparaty Holga czy SuperSampler'®). Mozna chyba zalozy¢, ze
znaczna cze$é dzialan fotograficznych ma dzi§ wérdd uzytkownikow jedna
dominante — jest nig migracja w strone czytelno$ci, uobecniania tego, co
nieobecne w zdjeciu — koncepcji, zalozenia estetycznego, wpisania fotogra-
fii w okreslony model narracji. Wigze sie z tym problem drugi.

Pozorna dominacja obrazu

~Wyksztalcenie w drugiej potowie XX wieku nowych dziedzin, takich jak
socjologia wizualna (rozwijane dzieki przelomowym tezom m.in. Pier-
re’a Bourdieu) czy antropologia wizualna, nie rozwiazalo jej dylematow:
bez wzgledu na to, jak wazne sa ich rozpoznania w obszarze fotografii,
w duzej mierze stanowia one przybudoéwki dziedzin, dla potrzeb ktérych

» 9 Zob. szerzej: P. Zawojski, Daniel Lee, czyli hybrydycznosci fotografii cyfrowej. Teoria i praktyka,
.Rocznik Historii Sztuki PAN" 2006. Korzystam z wydania internetowego — dostepnego na
stronie autora: www.zawojski.com [dostep: 30.11.2015].

» 10 Warto zwrdci¢ uwage na ciekawe (réwniez z historycznej perspektywy) ustalenia Jakuba
Dziewita zawarte w ksigzce: J. Dziewit, Aparaty i obrazy. W strone kulturowej historii fotografii,
Wydawnictwo grupakulturalna.pl, Katowice 2014, s. 116-133.
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powstaly. Medium stuzy w nich jako instrument pozyskiwania danych czy
np. metoda terapeutyczna, a nie cel. Mowi sie o fotografii jako tekscie, kul-
turowej «grze metaforami» czy tez — jako literaturze. Dostrzegli to badacze
opowiadajacy sie za kultura wizualng”*.

I chociaz autorka tych stéw — wybitna znawczyni fotografii nie do
konca akceptuje wszystkie propozycje badawcze oferowane przez kulturo-
znawstwo wizualne, to zauwaza i docenia cze$¢ mozliwosci, jakie stwarzaja
zawarte w nim metody badawcze. Obecnie widoczna jest tzw. nadwyzka
obrazo6w, ktéra wyjatkowo mocno utrudnia percepcje (,widzimy wiecej
niz nam sie wydaje”, co szczegdlnie wyrazne jest podczas badan w pra-
cowniach focusowych). Z duza latwoscia mozna zaobserwowac to zjawi-
sko w powszechnie uznawanej nobilitacji pomystu przy jednoczesnej
deprecjacji spojnosci poszczegolnych zdjeé. Warto zauwazyé, ze nie sg
to dzialania Swiadome artystycznie, jak choc¢by opisywany przez autorke
Obrazu utajonego projekt Johna Mohra i Jeana Bergera If each time (tu
problemem jest rowniez swoista filmowo$¢ zestawienia) — bardziej cho-
dzi o nieumiejetno$¢ rozpoznawania prezentowanego obrazu, czytania go
w szerszym konteks$cie calej wypowiedzi, np. w obszarze znanego portalu
informacyjnego czy spoleczno$ciowego. Za przyklad moze w tym miejscu
poshuzy¢ swoisty fenomen ostatnich miesiecy — serwis (i jednocze$nie
Facebookowy profil) ,,ASZDziennik”2. Nieistotne beda w tym przypadku
konkretne informacje (o ich popularnosci mozna by pisaé osobne teksty),
ale generalna zasada, ktora przy$wieca tworcy serwisu: Rafalowi Madaj-
czakowi. Webwriter ilustruje wymys$lane przez siebie artykuly* zdjeciami
pochodzacymi z zasobow Internetu (np. serwisu shutterstock) lub oficjal-
nymi fotografiami (wykorzystywanymi na zasadach cytatu) z serwiséw
takich jak: gazeta.pl, rp.pl, newsweek.pl, tvn24.pl. Dla uzytkownika osa-
dzonego w wielokontekstowym $wiecie wedrujacych fotografii interneto-
wych ,ASZ” ma charakter kolejnego content curatora, niewiele roznigcego
sie od serwisu onet.pl. Wspomniana przeze mnie czytelnosé fotografii za-
spokaja potrzebe update’u informacji. Wykorzystane zdjecia ustanawiajg
niejako osobny pakt faktograficzny (nie szkodzi, ze poddawane sa regu-

» 11 M. Michatowska, Foto-teksty. Zwiazki fotografii z narracja, Wydawnictwo Naukowe UAM,
Poznan 2012, s. 19.

» 12 Genezie ,ASZDziennika” poswiecitem osobny artykut: zob. szerzej: T. Bielak, Antyklerykalizm
x.0 — komunikacje w mediach spofecznosciowych na przyktadzie ,ASZDziennika” i Antykleryka,
,Swiat i Sfowo"” 2(23) 2014, s. 313-325.

» 13 Oto kilka przyktadéw z ostatnich dni: Dramat Antysystemowca. Chciaf przettumaczy¢ , Fuck
the System”, wyszto mu ,, Glosuj z rzgdem”; Bydgoszcz zlikwidowat komunikacje miejska.
. Taka sama jest w Toruniu. Nie bedziemy jej papugowac”; Dramat Platformy. Juz trzy dni stojg
na sejmowych schodach, a wtadza do nich nie wrécita; Black Friday w Miasteczku Wilandw.
Przecenili kajzerki o 13%. , Kolejki ustawity sie juz w nocy”.
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larnej manipulacji techniczno-symbolicznej*). Stwarza mozliwo$é prawdy
(trawestujac ustalenia Allana Sekuli) czy bardziej przechodzi przez ,$luze
prawdy”’s, wreszcie wybawia odbiorce (widza-czytelnika) z wszechobec-
nej infoopersji w mysli zasady — jesli artykul ma tak profesjonalne zdjecie
(prawdziwe) — na pewno rowniez jest prawdziwy. Takie realizacje daly
zaskakujace rezultaty: jeden z najpopularniejszych wpisow, traktujacy
o stanowisku biskup6w w sprawie zakazu karmienia piersia, wywotat la-
wine komentarzy, sprzeciwdw, ostentacyjnych atakéw na forach baby-bo-
omowych. Zdjecie w artykule wzmacnialo poczucie wspoélnoty interpre-
tacyjnej*. Nie traktowalbym jej jednak inaczej niz grupy prosumentéw
(celowo oszczednie stosuje pojecie internauta, bo nie za bardzo wiadomo,
kim jest) internetowych, ktorych opinie, sady, oceny legitymizuja okre-
$lone odczytanie (lub odczytanie bledne, odczytanie wbrew). Sadze,
ze istotne mogloby by¢ tutaj dopowiedzenie o politycznym charakterze
takich sagdow — dzieki takiemu ustawieniu pojawia sie jeszcze schemat
yrozczytania” fotografii, zatem wpisania jej w okreSlony nurt czy szerszy
kontekst kulturowy. Dzialania takie jak ,,ASZ” (wzorowany na amerykan-
skim The Onion) pozwalajg zauwaza¢ dominujaca role zdjecia, gifu, klipu
nad instytucja tekstu. Logocentryczny model kultury w caloéci ustepuje
dobrowolnej omniwizji (opartej na zapoéredniczeniu medialnym), ktora
u podstaw ma przeciez falszywe i niebezpieczne przekonanie o latwiejszym
i szybszym zrozumieniu intencji fotografii.

Problem trzeci: dominujaca maszyna

»L-..] aparat fotograficzny okazuje sie maszyna, ktora przeinacza kazde pra-
gnienie, znosi kazda intencjonalno$c¢, poza samym odruchem pstrykania
zdjec. [...] wymazuje nawet spojrzenie, bo zastepuje je obiektywem, ktory
z kolei jest poplecznikiem przedmiotu”?.

Mimo ze stowa odnoszg sie do techniki polaroidowej, w duzym
stopniu mozemy je potraktowac jak zapowiedz ery cyfrowych selfie. I tak
jak kiedy$ Polaroid (poza spoleczng namiastka intymnosci — zdjecie
wytwarzane bez wspolpracy instytucjonalnej, technika niewymagajaca

» 14 Zob. szerzej: T. Piekot, Werbalizacja i wizualizacja w dyskursie wiadomosci prasowych, [w:]
Ikonicznosé znaku: stowo — przedmiot — obraz — gest, red. E. Tabakowska, Universitas, Krakéw
2006, s. 99-116.

» 15 A.M. Potocka, Fotografia. Ewolucja medium sztuki, Aletheia, Warszawa 2010, s. 43.

» 16 J. Feuer, HBO i pojecie telewizji jakosciowej, [w:] Zmierzch telewizji. Przemiany medium.
Antologia, red. T. Bielak, M. Filiciak, G. Ptaszek, Wydawnictwo Naukowe Scholar, Warszawa
2011, s. 114-115.

» 17 J. Baudrillard, Swiat wideo i podmiot fraktalny, thum. A. Gwézdz, [w:] Po kinie. Film
w kulturze uczestnictwa, red. A. Gwézdz, Oficyna Naukowa, Warszawa 2010, s. 253.
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znajomoéci procesu naswietlania kliszy) spelnial odwieczne marzenie
o mozliwo$ci niemal jednoczesnego dysponowania zar6wno przedmio-
tem, jak i obrazem, tak obecnie szalenstwo selfiozy w zasadzie potrzebe
przedmiotu znosi calkowicie. O ile niespecjalnie nalezy przejmowac sie
kolejnymi doniesieniami Amerykanskiego Towarzystwa Psychologicz-
nego o wpisaniu tej praktyki na liste chor6b o charakterze kompulsyw-
no-obsesyjnym?®, o tyle trudno dyskutowac ze statystyka, np. Instagra-
mu: 60 milionéw zdje¢ dziennie, ponad 230 milionéw udostepnionych
publicznie zdjeé oznaczonych hashtagiem selfie [stan na 29.11.2015],
a przeciez liczby te mozna zwielokrotni¢ nawet siedmiokrotnie.

O selfie jako praktyce kulturowej w zasadzie pisano juz wielokrotnie,
ale wydaje sie, ze nadal nie mamy ustalonego mechanizmu powstania tej
koncepcji. Odwolania historyczne (pierwsze ,samokliki”: Robert Corne-
lius w 1839, Joseph Byron w 1909) lub zwigzane z dobrymi praktykami
fotograficznymi (zdjecia z samowyzwalaczem, aparaty sterowane zdalnie)
ostudzaja zapal badaczy zjawiska, ale nie wyjasniaja w pelni mechanizmu
wytwarzania swoistej potrzeby.

Wydaje sie, ze problematyke popularnoéci mozna osadzié
w specyficznej konstrukeji nie tyle ,robienia selfie”, ile ,my$lenia selfie”.

kalibracja

[ ) [ ] [ ] [ ]
‘ sondaz prywatny m m m m

feedback m m m

wizualna pragmatyka

» 18 Zob. szerzej: Psychiatrzy uznali selfie za zaburzenie psychiczne, http://wolnemedia.net/
wiadomosci-ze-swiata/psychiatrzy-uznali-robienie-selfie-za-zaburzenie-psychiczne/ [dostep:
29.11.2015].
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Angelica Svelander i Mikael Wiberg® charakteryzuja fenomen na
trzech poziomach, a punktem wyjscia jest zalozenie, ze polaczenie tech-
nologii i proces6w spolecznych wzajemnie motywowalo do upowszech-
nienia tej praktyki. Trudno rozpatrywa¢ zjawisko wylacznie w perspekty-
wie indywidualnej czy psychologicznej. W ujeciu tym decyzja o zrobieniu
fotki wyplywa nie tyle z narcystycznej potrzeby prywatnego broadcastin-
gu (dla $wiadomego uzytkownika dzialanie algorytmu EdgeRank bedzie
wystarczajacym stoperemz°), ile ukrywajacej sie za tatwoscia wykonania
Swiadomej decyzji o katalizowaniu za pomoca selfie skomplikowanego
procesu kalibracji i autokalibracji spolecznej, wykraczajacej daleko poza
ramy tradycyjnej edukacji wizualne;j.

Kalibracja dokonuje sie jako poréwnanie ogladanych zdjec¢, specyfiki
kontekstu, w jakim sa osadzone, sytuacji, czasu, a nawet czynnikoéw nie-
wpisujacych sie w schemat badania naukowego (,samoklik” jako terapia
na nude). Obserwacje zdje¢ pozwalaja na wypracowanie mechanizmu, na-
wyku rejestracji rzeczywistoéci z sobg w roli gléwnej. Nie chodzi tu o in-
terakcje z otoczeniem, wirtualna publika (followers)?, a bardziej o wy-
pracowanie okre$lonego rytmu nie tylko robienia zdje¢ (tych moze by¢
nieskonczona liczba), ale przede wszystkim ich publikowania. Publikowa-
nie zdradza bowiem poziom edukacji wizualnej uzytkownika — jesli regu-
larnie postuje i odnosi sukcesy — jest znawca obszaru, dominuje w okre$lo-
nej grupie hashtagéw czy udostepnien. Co ciekawe, niezbyt istotna wydaje
sie zmiana stylu, laczenie technik reorganizacji obrazu — stowem: kolejny
raz tradycyjna wiedza fotograficzna musi zosta¢ uzupelniona przez stra-
tegie z zakresu public relations czy wrecz — marketingu. Za pomoca selfie
uzytkownik mierzy niejako potrzebe obecno$ci w okre$lonej wspoélnocie,
co ciekawe — zdjecia wpisuja sie w poetyke ,przydatnos$ci kulturowej” —
znikaja, przestaja by¢ istotne albo — odwrotnie — przezywaja swoisty rene-
sans zainteresowania, staja sie baza dla tworzenia popularnych memow,
giféw czy komentarzy do aktualnych wydarzen politycznych, spotecznych
oraz sportowych.

Kolejny etap mozna nazwaé sondazem prywatnym (A. Svelander
i M. Wiberg uzywaja terminu probing). Autor zdjecia symuluje wlasne do-

» 19 A. Svelander, M. Wiberg, The practice of selfies, ,Interactions” XXII (4), lipiec-sierpier 2015,
s. 34-38.

» 20 Zob. szerzej: M. Halawa, Platforma algorytmicznej towarzyskosci i technologia siebie,
+Kultura i Spoteczenstwo” (Konsumpgja i kultura popularna) 2013, nr 4, s. 117-144.

21 Znaczna liczba publikacji dotyczy wlasnie probleméw autoekspresji, zob. szerzej: D.C.
Murray, Notes to self: the visual cultures of selfie in the age of social media, ,Consumpion
Markets Culture” 18(6) 2015, s. 490-516; L.E Buffardi, W.K Campbell, Narcissism and social
networking web sites, "Personality and Social Psychology Bulletin 34" 10 (2008), s. 1303-1314;
S.M Bergman, M.E Fearrington, S.W Davenport, J.Z. Bergman, Millenials, narcissism, and social
networking: What narcissists do on social networking sites and why, “Personality and Individual
Differences 50", 5 (2011), s. 706-711.
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laczanie do wspdlnoty — wlaénie poprzez publikacje zdjecia. Najciekawsza
jest jednak faza trzecia, w ktérej do czynienia mamy z (wydawaloby sie)
oczywistym feedbackiem. Tyle tylko, ze 6w feedback nie dotyczy osoby po-
stujacej, publikujacej wlasny wizerunek, a typu zdjecia, okreslonej liczby
hashtagow oraz warunkow, w jakich zdjecie zostalo wykonane, a nawet (co
wiaze sie nastepnie z komercjalizacja popularnych praktyk) przy uzyciu
jakiego programu, aplikacji zostalo zrobione, poprawione i dystrybuowane
w przestrzen popularnych portali spoteczno$ciowych.

Ustalenia badaczy z uniwersytetu w Umeé moga shuzyé przede
wszystkim do dzialan zwigzanych z designem komunikacji (poprawa
statystyk w przestrzeni serwisu spolecznos$ciowego, wieksza Swiado-
mo$¢ okreS§lonych decyzji poszczegblnych uzytkownikow). Najistot-
niejsze wydaje sie jednak u$wiadomienie faktu, ze w zaprezentowanym
modelu proces kolekcjonowania wynikéw, efektéw, odczué (choéby
w obszarze komentowania) moze odbywac sie z pominieciem uwiecz-
nionej sytuacji lub bohatera. Oznacza to, ze poetyka selfie musi zawie-
ra¢ w sobie Swiadomos§¢ utraty dominacji wlasciciela nad udostep-
niong tre$cig. Rzecz nie dotyczy praw autorskich, a niekonczacych
sie interpretacji zdjeé. By¢ moze to jeden z markerow, ktory pozwoli
ttumaczy¢ fenomen hejtu w Sieci czy bardziej ,walczacych obrazéow”
(na wzor ,walczacych stow” Judith Butler??).

Estetyzacja informacji

W ramy wizualnej pragmatyki (troche na wzér propozycji Richarda Ror-
ty’ego) zostaje wrzuconych wiele zagadnien. Okazuje sie bowiem, ze fo-
tografia wpisana w schematy interpretacyjne portalu spoleczno$ciowego
traci swoj prymat na rzecz znacznikow jej popularnoSci. W zasadzie nie-
wazne, jaki typ informacji zawieraja zdjecia, wazne sa dynamiczne ,,0zna-
ki” jej waznoSci (liczba ,,lajkow”, udostepnien, komentarzy) wpisane w zja-
wisko, ktore Isaac Mao nazwa sharism. Operowanie na obrzezach istoty
fotografii moze réwniez thumaczy¢ fenomen popularnosci filtréw dostep-
nych w popularnych aplikacjach. Nathan Jurgenson nazywa to ,tesknota
za terazniejszoScia” (nostalgia of the present) — stanem, w ktérym wyko-
rzystanie filtra niejako odkleja nas od czasu i §wiadomo$ci przemijania.
Fotografia taka zyskala nazwe faux-vintage (‘falszywy zabytek’) i staje sie
w takim ujeciu kolejnym sposobem na trwanie. Wraz ze zdemolowanym
poprzez ,twory”, takie jak ,,ASZDziennik”, paktem faktograficznym sta-

» 22 Na problem ten wskazywatem w: T. Bielak, Walczgce obrazy: medialne strategie
i spoteczeristwo leku, ,Kultura Wspotczesna” 2012, nr 4, s. 132-141.

» 23 N. Jurgenson, The Faux-Vintage Photo: Full Essay (Parts |, Il, and Ill),
www.thesocietypages.com 14.05.2011, [dostep: 30.11.2015].
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nowi nowy rozdzial w dyskusjach nad statusem mediéw postkonwergen-
cyjnych.

Obecnie nalezy chyba raczej kierowa¢ namyst badawczy na dzialania
addytywne bedace kontekstem lub wsparciem kultury indywidualizmu,
dla ktdrej najistotniejszym rozwiazaniem (i zarazem wyzwaniem
edukacyjnym) bedzie wyposazenie uczestnikow na kazdym etapie
edukacji w odpowiedni katalog kompetencji medialnych. Dotyczy¢ bedzie
widzialno$ci zdarzen lub $§wiadomosci operacji, jakie zostaly wykonane
od zapisu zdjecia przez jego edycje, az po wybor momentu i miejsca jego
publikacji.

W duzej mierze edukacja fotograficzna (nawet jesli alfabetyzm fotogra-
ficzny nie do konca jest wyuczony...) wlasnie obecnie wprowadza nas w ko-
lejny etap medialnej ewolucji okreslanej jako media mnie (me media)... e



